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Moda e Web: Gucci, Armani e Chanel i piu' gettonati in rete =  

(AGI) - Roma, 5 mag. - Gucci e Armani si confermano i brand di cui si parla di 
piu' sul web. Crescono le menzioni di Chanel che, rispetto all'ultimo trimestre 
del 2021, supera Louis Vuitton e scala in terza posizione. E' quanto emerge 
dalla seconda edizione del Report sulla reputazione delle maison, realizzato da 
Comin & Partners in collaborazione con KPI6, e in partnership con Il Foglio della 
Moda. Nello studio, basato sulla metodologia del "web e social listening", Gucci 
si conferma anche il marchio piu' apprezzato dal pubblico in Rete, seguito da 
Armani e Dolce & Gabbana, che guadagna una posizione aggiudicandosi il 
podio. Il vintage e l'inclusione di genere, tra i temi piu' apprezzati in Rete 
Dall'analisi, relativa al periodo ottobre 2021-marzo 2022, si riscontra una 
predilezione da parte degli utenti per uno stile vintage che richiami la storia dei 
brand. Un altro macro tema di interesse e' quello dell'inclusione di genere. In tal 
senso, le maison piu' menzionate nelle conversazioni online sono Prada e 
Valentino, che hanno fatto di questo argomento un punto di forza della propria 
strategia aziendale, abbracciando uno stile non binario con abiti versatili che si 
adattano sia al guardaroba maschile che a quello femminile. Ma anche la 
capacita' di prendere posizione sui temi di attualita' e' un elemento di rilievo. "Il 
punto di vista dei brand rispetto ai grandi temi e' cruciale per la loro reputazione", 
ha dichiarato Gianluca Comin, Founder e Presidente di Comin & Partners. 
"Dalle scelte comunicative e di business che le maison hanno messo in atto 
negli ultimi due mesi si rileva, ad esempio, che lo scoppio della guerra in Ucraina 
ha avuto un grande impatto sul settore del lusso, a conferma del fatto che il 
fenomeno del Brand Activism e' oramai parte integrante delle strategie 
aziendali, rivelandosi fondamentale per il posizionamento del marchio".(AGI) 
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Gucci, Armani e Chanel sul podio dei brand moda più citati sul Web 
Report di Comin and Partners in collaborazione con KPI6  
Milano, 5 mag. (askanews) - Gucci e Armani si confermano i brand di cui si parla 
di più sul web. Crescono, invece, le menzioni di Chanel che, rispetto all'ultimo 
trimestre del 2021, supera Louis Vuitton e scala in terza posizione. È quanto 
emerge dalla seconda edizione del Report sulla reputazione delle maison, 
realizzato da Comin & Partners in collaborazione con KPI6, e in partnership con 
Il foglio della moda. Nello studio, basato sulla metodologia del "web e social 
listening", Gucci si conferma anche il marchio più apprezzato dal pubblico della 
Rete, seguito da Armani e Dolce & Gabbana, che guadagna una posizione. 
Dall'analisi, relativa al periodo ottobre 2021-marzo 2022, si riscontra una 
predilezione da parte degli utenti per uno stile vintage che richiami la storia dei 
brand. Un altro macro tema di interesse è quello dell'inclusione di genere. In tal 
senso, le maison più menzionate nelle conversazioni online sono Prada e 
Valentino, che hanno fatto di questo argomento un punto di forza della propria 
strategia aziendale, abbracciando uno stile non binario con abiti versatili che si 
adattano sia al guardaroba maschile che a quello femminile. Ma anche la 
capacità di prendere posizione sui temi di attualità è un elemento di rilievo. "Il 
punto di vista dei brand rispetto ai grandi temi è cruciale per la loro reputazione 
- ha dichiarato Gianluca Comin, founder e presidente di Comin & Partners - 
Dalle scelte comunicative e di business che le maison hanno messo in atto negli 
ultimi due mesi si rileva, ad esempio, che lo scoppio della guerra in Ucraina ha 
avuto un grande impatto sul settore del lusso, a conferma del fatto che il 
fenomeno del 'brand activism' è oramai parte integrante delle strategie aziendali, 
rivelandosi fondamentale per il posizionamento del marchio". Ma la nuova 
frontiera del fashion sembra essere il phigytal e il metaverso. Dall'indagine 
emerge, infatti, che il mondo della moda sul web si attiva soprattutto in relazione 
agli eventi fisici, generando appunto il fenomeno del phygital. La moda si 
prepara poi ad approdare nel metaverso, lo spazio tecnologico annunciato dal 
fondatore di Facebook Mark Zuckerberg, per soddisfare le diverse esigenze di 
un pubblico sempre più ampio. "Dalle rilevazioni degli argomenti e del lessico 
delle conversazioni, emerge soprattutto la grande ambivalenza di molti 
frequentatori dei social. Ponti a chiedere ogni adeguatezza agli standard di 
sostenibilità e inclusività ai brand, ma poco disposti ad applicare le stesse rigide 
misure a se stessi - ha concluso Fabiana Giacomotti, docente di Fashion studies 
alla Sapienza e curatrice del Foglio della moda - Altrimenti non si spiegherebbe 
il boom di brand di ultra fast fashion e l'aumento nell'uso dei filtri fotografici". 
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https://www.ilfoglio.it/moda/2022/05/14/news/sentirsi-buoni-e-un-lusso-
ecco-come-comunicano-i-brand-della-moda-3986080/  
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 https://www.avvenire.it/economia/pagine/moda-e-web-sul-podio-gucci-
armani-e-chanel  
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https://youmark.it/ym-interactive/moda-e-web-nel-report-comin-partners-
e-kpi6-sul-podio-gucci-armani-e-chanel-il-vintage-e-linclusione-tra-i-temi-

piu-apprezzati-dal-pubblico-online-phygital-e-metaverso-la-nuova-
frontier/  

 

 

 

https://youmark.it/ym-interactive/moda-e-web-nel-report-comin-partners-e-kpi6-sul-podio-gucci-armani-e-chanel-il-vintage-e-linclusione-tra-i-temi-piu-apprezzati-dal-pubblico-online-phygital-e-metaverso-la-nuova-frontier/
https://youmark.it/ym-interactive/moda-e-web-nel-report-comin-partners-e-kpi6-sul-podio-gucci-armani-e-chanel-il-vintage-e-linclusione-tra-i-temi-piu-apprezzati-dal-pubblico-online-phygital-e-metaverso-la-nuova-frontier/
https://youmark.it/ym-interactive/moda-e-web-nel-report-comin-partners-e-kpi6-sul-podio-gucci-armani-e-chanel-il-vintage-e-linclusione-tra-i-temi-piu-apprezzati-dal-pubblico-online-phygital-e-metaverso-la-nuova-frontier/
https://youmark.it/ym-interactive/moda-e-web-nel-report-comin-partners-e-kpi6-sul-podio-gucci-armani-e-chanel-il-vintage-e-linclusione-tra-i-temi-piu-apprezzati-dal-pubblico-online-phygital-e-metaverso-la-nuova-frontier/


 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 
 

5 maggio 2022 
 

https://www.primaonline.it/2022/05/05/351411/moda-e-reputazione-
digitale-gucci-armani-e-chanel-i-marchi-piu-citati-e-amati/ 
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https://www.laconceria.it/cultura/chi-vince-e-come-si-legge-la-classifica-
della-brand-reputation/  
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https://www.ilsussidiario.net/news/report-comin-partners-e-kpi6-moda-e-
web-sul-podio-gucci-armani-e-chanel/2336235/ 
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https://www.askanews.it/cronaca/2022/05/05/gucci-armani-e-chanel-sul-
podio-dei-brand-moda-più-citati-sul-web-pn_20220505_00086/  
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http://www.conquistedellavoro.it/breaking-news/gucci-armani-e-chanel-
sul-podio-dei-brand-moda-più-citati-sul-web-br-report-di-comin-and-

partners-in-collaborazione-con-kpi6-1.2859700  
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https://www.ilgiornaleditalia.it/news/mondo-imprese/363937/comin-
partners-report-reputazione-digitale-brand-lusso-podio-gucci-armani-

chanel.html 
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