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2 dicembre 2021 

 

E' Gucci il brand piu' citato dal pubblico on line  Report, seguono Armani, Vuitton e 

Dolce Gabbana (ANSA) - ROMA, 02 DIC -     E' Gucci, il brand piu' citato e amato dal 

pubblico del web. Un risultato emerso secondo i primi dati dell'indagine realizzata da 

COMIN & Partners in collaborazione con KPI6 e in partnership con il Foglio della Moda, 

basata sul metodo del "web e social listening", che rileva il posizionamento online dei 

maggiori brand del fashion. L'indagine verra' pubblicata periodicamente due volte 

l'anno, ad aprile e a novembre.     Subito dopo Gucci, tra i marchi piu' apprezzati dal 

pubblico social in Italia, figurano Armani, Louis Vuitton e Dolce & Gabbana. Chanel, 

Armani e Dior sono invece i brand piu' attivi per contenuti sulle proprie pagine social. Il 

fashion addicted preso in esame e' donna, under 35 e vive nelle grandi citta'. 

Dall'indagine, condotta nel periodo aprile-settembre, risulta che il pubblico femminile  

interagisce di piu' nelle discussioni in rete (60%), ma anche gli uomini sono attivi (40%). 

Gli utenti piu' vivaci sono i Millennials (18-34 anni) che rappresentano il 70% delle 

persone coinvolte dalle conversazioni, divisi nelle fasce 18-24 (poco piu' del 25%) e 25-

34 (circa il 40%). Il pubblico che parla di fashion in rete e' informato e attento alle notizie. 

Le citta' piu' vivaci dal punto di vista delle conversazioni sono Milano, Firenze e Roma. 

Lo studio sottolinea come il pubblico che partecipa ai dibattiti in rete contribuisce a 

definire la reputazione dell'azienda e a generare visibilita' del marchio.    "La 

reputazione rappresenta un asset strategico per le aziende e analizzarne l'evoluzione 

e' fondamentale per comprendere i propri pubblici di riferimento, in un contesto in 

continua evoluzione, dove il posizionamento puo' diventare un fattore di vantaggio 

competitivo importante" ha commentato Gianluca COMIN, fondatore e presidente di 

COMIN & Partners. "L'approccio di KPI6, di questo progetto e osservatorio e' stato un 

approccio non sollecitato, dinamico e in tempo reale" ha aggiunto Alberto Nasciuti, ceo 

di KPI6. "Questo Osservatorio rappresenta un'assoluta novita' nel panorama degli studi 

sull'evoluzione del rapporto fra il lusso e i social network" ha concluso Fabiana 

Giacomotti, docente di Fashion Studies alla Sapienza e curatrice del Foglio della Moda. 

(ANSA). VL 02-DIC-21 14:32 NNNN 
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MODA: GUCCI IL BRAND PIU' CITATO E AMATO DA PUBBLICO ONLINE = 

ADN0310 7 ECO 0 ADN MOD NAZ MODA: GUCCI IL BRAND PIU' CITATO E AMATO 

DA PUBBLICO ONLINE = Comin & Partners, Armani, Louis Vuitton e Dolce e Gabbana 

tra marchi più apprezzati da pubblico social in Italia Milano, 2 dic. (Adnkronos) - Gucci, 

Armani, Louis Vuitton e Dolce e Gabbana sono i brand di cui si parla di più sul web e i 

più apprezzati dal pubblico online in Italia. Chanel, Armani e Dior sono invece i marchi 

più attivi in termini di contenuti pubblicati sulle proprie pagine social. È quanto emerge 

dalla prima analisi sulla reputazione delle maison, realizzata da Comin & Partners in 

collaborazione con KPI6, e in partnership con 'Il Foglio della Moda', basata sulla 

metodologia del 'web e social listening', che verrà pubblicata periodicamente due volte 

l'anno, ad aprile e novembre. Dall'indagine, condotta nel periodo aprile-settembre, 

risulta che il pubblico femminile è quello che interagisce di più nelle discussioni in rete 

(60%), ma anche gli uomini si dimostrano particolarmente attivi (40%). Gli utenti più 

vivaci sono i Millennials (18-34 anni), che rappresentano quasi il 70% delle persone 

coinvolte dalle conversazioni, divisi nelle fasce 18-24 (poco più del 25%) e 25-34 (circa 

il 40%). Il pubblico che parla di fashion in rete è prevalentemente informato e attento 

alle notizie dell'attualità. È emerso, infine, che le città più vivaci dal punto di vista delle 

conversazioni sono Milano, Firenze e Roma. Lo studio sottolinea come il pubblico che 

partecipa ai dibattiti in rete non rappresenta necessariamente la community degli 

acquirenti ma contribuisce a  definire la reputazione dell'azienda e a generare visibilità 

del marchio. ''La reputazione rappresenta un asset strategico per le aziende - sottolinea 

Gianluca Comin, founder e presidente di Comin & Partners - e analizzarne l'evoluzione 

è fondamentale per comprendere i propri pubblici di riferimento, in un contesto in 

continua evoluzione, dove il posizionamento può diventare un fattore di vantaggio 

competitivo importante". Spiega Alberto Nasciuti, ceo di KPI6: "L'approccio di KPI6, 

all'interno di questo progetto e Osservatorio realizzato con Comin & Partners, è stato 

un approccio 'non sollecitato', dinamico e in tempo reale: abbiamo elaborato i dati del 

web e dai social attraverso un algoritmo proprietario, al fine di valutare i volumi di 

conversazioni online, il sentiment sui contenuti postati dagli utenti e gli argomenti 

correlati a ciascun brand. Un perfetto connubio tra dati e opinioni dei consumatori in 

modo da avere una buona overview del mondo del fashion''. L'Osservatorio, conclude 

Fabiana Giacomotti, docente di Fashion Studies alla Sapienza e curatrice del 'Foglio 

della Moda' "rappresenta un'assoluta novità nel panorama degli studi sull'evoluzione 

del rapporto fra il lusso e i social network, cui a lungo si sono avvicinati con sospetto, e 

una bussola importante per  tutto il sistema. In particolare, lo studio dei linguaggi, delle  

parole trend topic, può offrire indicazioni significative anche agli studiosi di temi sociali". 

(Red-Fem/Adnkronos) ISSN 2465 – 1222 02-DIC-21 11:25 NNNN 
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Moda: Gucci il brand piu' citato e amato dal pubblico online =  AGI0482 3 ECO 0 R01 / 

Moda: Gucci il brand piu' citato e amato dal pubblico online = (AGI) - Roma, 2 dic. - 

Gucci, Armani, Louis Vuitton e Dolce e Gabbana sono i brand di cui si parla di piu' sul 

web e i piu' apprezzati dal pubblico online in Italia. Chanel, Armani e Dior sono invece 

i marchi piu' attivi in termini di contenuti pubblicati sulle proprie pagine social. E' quanto 

emerge dalla prima analisi sulla reputazione delle maison, realizzata da COMIN & 

Partners in collaborazione con KPI6, e in partnership con Il Foglio della Moda, basata 

sulla metodologia del "web e social listening", che verra' pubblicata periodicamente due 

volte l'anno, ad aprile e novembre. (AGI)Gav (Segue) 021335 DIC 21 NNNN 

 

Moda: Gucci il brand piu' citato e amato dal pubblico online (2)=  AGI0483 3 ECO 0 

R01 / Moda: Gucci il brand piu' citato e amato dal pubblico online (2)= (AGI) - Roma, 2 

dic. - Dall'indagine, condotta nel periodo aprile-settembre, risulta che il pubblico 

femminile e' quello che interagisce di piu' nelle discussioni in rete (60%), ma anche gli 

uomini si dimostrano particolarmente attivi (40%). Gli utenti piu' vivaci sono i Millennials 

(18-34 anni), che rappresentano quasi il 70% delle persone coinvolte dalle 

conversazioni, divisi nelle fasce 18-24 (poco piu' del 25%) e 25-34 (circa il 40%). Il 

pubblico che parla di fashion in rete e' prevalentemente informato e attento alle notizie 

dell'attualita'. E' emerso, infine, che le citta' piu' vivaci dal punto di vista delle 

conversazioni sono Milano, Firenze e Roma. Lo studio sottolinea come il pubblico che 

partecipa ai dibattiti in rete non rappresenta necessariamente la community degli 

acquirenti ma contribuisce a definire la reputazione dell'azienda e a generare visibilita' 

del marchio. "La reputazione rappresenta un asset strategico per le aziende e 

analizzarne l'evoluzione e' fondamentale per comprendere i propri pubblici di 

riferimento, in un contesto in continua evoluzione, dove il posizionamento puo' 

diventare un fattore di vantaggio competitivo importante", ha dichiarato Gianluca 

COMIN, Founder e Presidente di COMIN & Partners. (AGI)Gav (Segue) 021335 DIC 

21 NNNN 

 

Moda: Gucci il brand piu' citato e amato dal pubblico online (3)=  AGI0484 3 ECO 0 

R01 / Moda: Gucci il brand piu' citato e amato dal pubblico online (3)= (AGI) - Roma, 2 

dic. - "L'approccio di KPI6, all'interno di questo progetto e Osservatorio realizzato con 

COMIN & Partners, e' stato un approccio "non sollecitato", dinamico e in tempo reale: 

abbiamo elaborato i dati del web e dai social attraverso un algoritmo proprietario, al fine 

di valutare i volumi di conversazioni online, il sentiment sui contenuti postati dagli utenti 

e gli argomenti correlati a ciascun brand. Un perfetto connubio tra dati e opinioni dei 

consumatori in modo da avere una buona overview del mondo del fashion", ha 

commentato Alberto Nasciuti, Ceo di KPI6. "Questo Osservatorio rappresenta 

un'assoluta novita' nel panorama degli studi sull'evoluzione del rapporto fra il lusso e i 
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social network, a cui a lungo si sono avvicinati con sospetto, e una bussola importante 

per tutto il sistema. In particolare, lo studio dei linguaggi, delle parole trend topic, puo' 

offrire indicazioni significative anche agli studiosi di temi sociali", ha concluso Fabiana 

Giacomotti, docente di Fashion Studies alla Sapienza e curatrice del Foglio della Moda. 

(AGI)Gav 021335 DIC 21 NNNN 
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4 dicembre 2021 

https://www.ilfoglio.it/moda/2021/12/04/news/la-fabbrica-dei-fashion-like-3428594/ 

 

 

 
 

 

 

 

 

https://www.ilfoglio.it/moda/2021/12/04/news/la-fabbrica-dei-fashion-like-3428594/
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https://www.milanofinanza.it/news/moda-gucci-armani-louis-vuitton-e-dolce-e-

gabbana-i-brand-piu-citati-sul-web-202112021601019721 

 

 

https://www.milanofinanza.it/news/moda-gucci-armani-louis-vuitton-e-dolce-e-gabbana-i-brand-piu-citati-sul-web-202112021601019721
https://www.milanofinanza.it/news/moda-gucci-armani-louis-vuitton-e-dolce-e-gabbana-i-brand-piu-citati-sul-web-202112021601019721
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https://www.mffashion.com/news/livestage/moda-gucci-armani-louis-vuitton-e-dolce-

gabbana-i-brand-piu-citati-sul-web-202112031058299867 

 

 

 

https://www.mffashion.com/news/livestage/moda-gucci-armani-louis-vuitton-e-dolce-gabbana-i-brand-piu-citati-sul-web-202112031058299867
https://www.mffashion.com/news/livestage/moda-gucci-armani-louis-vuitton-e-dolce-gabbana-i-brand-piu-citati-sul-web-202112031058299867
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2 dicembre 2021 

https://www.italiaoggi.it/news/moda-gucci-armani-louis-vuitton-e-dolce-e-gabbana-i-

brand-piu-citati-sul-web-202112021601019721 

 

 

 

https://www.italiaoggi.it/news/moda-gucci-armani-louis-vuitton-e-dolce-e-gabbana-i-brand-piu-citati-sul-web-202112021601019721
https://www.italiaoggi.it/news/moda-gucci-armani-louis-vuitton-e-dolce-e-gabbana-i-brand-piu-citati-sul-web-202112021601019721
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https://gds.it/speciali/life-style/2021/12/02/e-gucci-il-brand-piu-citato-dal-pubblico-on-

line-6c70400e-7f7c-4397-8ffc-

897f24fbccfe/?utm_source=immediafeed&utm_medium=feed&utm_campaign=ext_all 

 

 

 

https://gds.it/speciali/life-style/2021/12/02/e-gucci-il-brand-piu-citato-dal-pubblico-on-line-6c70400e-7f7c-4397-8ffc-897f24fbccfe/?utm_source=immediafeed&utm_medium=feed&utm_campaign=ext_all
https://gds.it/speciali/life-style/2021/12/02/e-gucci-il-brand-piu-citato-dal-pubblico-on-line-6c70400e-7f7c-4397-8ffc-897f24fbccfe/?utm_source=immediafeed&utm_medium=feed&utm_campaign=ext_all
https://gds.it/speciali/life-style/2021/12/02/e-gucci-il-brand-piu-citato-dal-pubblico-on-line-6c70400e-7f7c-4397-8ffc-897f24fbccfe/?utm_source=immediafeed&utm_medium=feed&utm_campaign=ext_all
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https://www.ansa.it/sito/notizie/cultura/moda/2021/12/02/e-gucci-il-brand-piu-citato-

dal-pubblico-on-line_e7963722-849f-4a80-8e36-b2d827ae50ba.html 

 

 

 

 

https://www.ansa.it/sito/notizie/cultura/moda/2021/12/02/e-gucci-il-brand-piu-citato-dal-pubblico-on-line_e7963722-849f-4a80-8e36-b2d827ae50ba.html
https://www.ansa.it/sito/notizie/cultura/moda/2021/12/02/e-gucci-il-brand-piu-citato-dal-pubblico-on-line_e7963722-849f-4a80-8e36-b2d827ae50ba.html
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https://www.ilsussidiario.net/news/indagine-su-moda-web-gucci-il-brand-piu-citato-e-

amato-dal-pubblico-online/2258979/ 

 

 

 

 

https://www.ilsussidiario.net/news/indagine-su-moda-web-gucci-il-brand-piu-citato-e-amato-dal-pubblico-online/2258979/
https://www.ilsussidiario.net/news/indagine-su-moda-web-gucci-il-brand-piu-citato-e-amato-dal-pubblico-online/2258979/
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https://www.luxuryandfinance.it/articoli/gucci-il-brand-piu-citato-e-amato-dal-pubblico-

online-2021-12-02-21-37 

 

 

 

https://www.luxuryandfinance.it/articoli/gucci-il-brand-piu-citato-e-amato-dal-pubblico-online-2021-12-02-21-37
https://www.luxuryandfinance.it/articoli/gucci-il-brand-piu-citato-e-amato-dal-pubblico-online-2021-12-02-21-37
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https://www.tag43.it/gucci-online-comin-giacomotti/ 

 

 

https://www.tag43.it/gucci-online-comin-giacomotti/
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https://it.fashionnetwork.com/news/Gucci-e-il-brand-piu-citato-dal-pubblico-

online,1358752.html 

 

 

https://it.fashionnetwork.com/news/Gucci-e-il-brand-piu-citato-dal-pubblico-online,1358752.html
https://it.fashionnetwork.com/news/Gucci-e-il-brand-piu-citato-dal-pubblico-online,1358752.html
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http://247.libero.it/focus/55623136/1/indagine-su-moda-web-gucci-il-brand-pi-citato-e-

amato-dal/ 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://247.libero.it/focus/55623136/1/indagine-su-moda-web-gucci-il-brand-pi-citato-e-amato-dal/
http://247.libero.it/focus/55623136/1/indagine-su-moda-web-gucci-il-brand-pi-citato-e-amato-dal/

