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... Superficie: 22 %

Spesa per regali in calo (-127%

Verso una ripresina natalizia

-

COMMERCIO

Confcommercio stima
una flessione
degli acquisti a 7,3 miliardi

La spesa pro capite scende
a164 euroinlinea

con il trend degli ultimi anni
Enrico Netti

Siprofila un Natale minimalista per
gliitaliani che spenderannoperire-
gali7,3 miliardi controi8,9 del2019.
L’emergenzasanitaria causata dal vi-
rus cinese ha portato a mesi di Cig,
incertezza economica perle catego-
rieeconomiche, per piccoliimpren-
ditorielavoratoriolire atredicesime
pittleggere e pocavogliadi spendere.
Secondole previsioni elaborate dal-
I'Ufficio Studi Confcommercio la
spesa periconsumi flettera del 12%,
controunamediadel -15% dell’intero
2020.Insomma «unapiccolaripresa
dopo la tragedia» rimarca Mariano
Bella, direttore dell'Ufficio studio
dell’associazione. Sicuramente verra
ripensatalalista deidoniperchéire-
gali li faranno 3 italiani su 4 mentre
nel 2019 si arrivava all’87 per cento.
Scelte che porterannounaleggerali-
matura del budget procapite perire-
gali calaa 164 euro controii6g dello
scorso anno. Una cifra in linea con
quelle stanziate negli ultimi 5 anni
perché nel 2016 la spesa media “rea-
le” era di164 euro.

Dicembre si conferma il mese
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chiave periconsumie sebbene siano
attesiin calo a3 miliardi dagli 81 del
2019 «questo ¢ il mese che potrebbe
valere di piu se cifossero delle condi-
zioni piti favorevolidi contestoe difi-
ducia - continua Bella -. Molti italiani
potrebbero spenderele risorse invo-
lontariamente accumulate duranteil
lockdown per mancanzadi opportu-
nita di consumo». Inoltre negli ultimi
mesi il risparmio accumulato dalle
famiglie & volato ai massimi. Oraser-
virebbe un miglioramento del senti-
ment, della fiducia delle famiglie che
vogliono riprendere una vita il piu
possibile normale come siévistodo-
menica in quelle regioni passate da
rosse ad arancioni dove le vie dello
shopping hanno ripreso a vivere.
«La crisi rallenta i consumi e
I'emergenza Covid obbliga ancora
molte imprese arestare chiuse come
quelle della ristorazione - ricorda
Carlo Sangalli, presidente Confcom-
mercio -.Mac’e tanta vogliadiripar-
tirechevaincoraggiata. Bene, come
danoirichiesto, cheultimodecreto
prevedal’esonero degli oneri fiscali
per leimprese pili penalizzate. Un’at-
tenzione necessaria che chiediamo
anche per gliindennizzi che devono
essere ancora rafforzati».
Unavogliadiripartire che siscon-
traconl’incertezzache minala fidu-
ciadeiconsumatori chearretra, come
evidenziaFederdistribuzione. Quan-
dofannolaspesa pongono unacre-
scente attenzione alla convenienzae
unatteggiamento prudente a causa
di una fiducia rarefatta soprattutto

perquantoriguarda il sentimenteco-
nomico. Come contromisure «lamo-
derna distribuzione quando possibi-
le si fa carico nel limite del possibile
delle fluttuazioni stagionali dei prez-
zi dei prodotti - spiega Carlo Alberto
Buttarelli, Direttore relazioni conla
filiera e ufficio studi di Federdistri-
buzione - riconoscendolagiustare-
munerazione alla filiere agricole ga-
rantendo al consumatore qualita e
convenienza».

In questo quadro anche la spesa
per il cenone natalizio sara all'inse-
gna dei piccoli sacrifici. Secondo un
sondaggio di Izi con Comin & Part-
ners quasi i tre quarti del campione
trascorrera la vigilia di Natale solo
conipropriconviventi. Non rinunce-
ra a passare le feste con i propri pa-
renti, rispettandola sogliamassima
di sei persone, il 23% degli italiani. Si
conferma, peril 66% degliinterpella-
ti, 'intenzione di spendere meno per
cenone e regali. Questi ultimi in un
caso su due verranno acquistati nei
tradizionali negozi fisici. Il sondag-
gio evidenzia un trend negativo per
iprincipali beni di consumo comela
profumeria (-12%), I'abbigliamento e
accessori (-11%) e di prodottitecnolo-
gici(-10%). Libri earredamento inve-
cedovrebberoavere un trend costan-
te,inlinea conquellodel 2019. Lenta-
mente si arrivera cosi al capodanno
perché ormai gliitalianinonvedono
P'oradiabbracciareil 2021 come sug-
gerisce uno slogan augurale ideato
dal Gruppo Armando Testa.
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